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Produktu sortimenta veidošana.

Faktori, kas jāņem vērā:

1. Uzņēmuma misija, vīzija, vērtības;

2. Patērētāju pirktspēja, demogrāfija, patēriņa tradīcijas;

3. Esošais piedāvājums, modes tendences, tehnoloģiju attīstība;

4. Konkurences situācija un nozares uzņēmējdarbības vide.



Kā izvēlēties preces piegādātāju?

• Kādas ir nepieciešamās sortimenta grupas?

• Kāds ir cenu piedāvājums? 

• Vai ir vēsturiskie pārdošanas dati?

• Kas ir tirgus līderi?

• Kādi ir atpazīstamākie nozares zīmoli?

• Kāda ir konkurences situācija?

https://ceoworld.biz/2022/12/19/the-worlds-top-10-most-popular-luxury-brands-for-2023/



Tirgus līderu īss dosjē



Zīmolu veidi un pasūtīšanas iespējas.

Kam pieder zīmols?

• Ražotāju zīmoli – pieder ražotājam, tā radīti un mārketēti. RayBan (Luxottica)

• Licencētiem zīmoli – pieder fiziskai vai juridiskai personai, kura pati produktu neražo, bet pārdod ražotājiem 

zīmola izmantošanas tiesības. Gucci (Safilo), Prada (Luxottica)

• Privātie zīmoli (own label) – visbiežāk pieder uzņēmumiem, kas darbojas konkrētajā tirgū – distributoriem, 

veikalu ķēdēm u. tml. Cvantus, Fielmann



Zīmolu veidi un pasūtīšanas iespējas.

Kā tiek organizēta produktu paraugu demonstrēšana?

•Izstādes

•Dažāda veida paraugu prezentācijas

•Ražotāju katalogi, tiešsaistes pasūtījumu platformas



Brilles kā plaša patēriņa prece

https://www.pinterest.com/pin/575334921124729935/

https://vintagedancer.com/1950s/history-of-1950s-glasses-sunglasses-for-women/



Nedaudz no izstāžu vēstures

• 50’ gados pateicoties plastikāta apstrādes attīstībai, sāka masveidā izgatavot 

plastmasas ietvarus, kas pavēra ceļu dizainam

• 1967. gadā Oyonnax (Starptautiskajās Plastikāta rūpniecības izstādes ietvaros 

pirmā briļļu izstāde )

• 1970. gadā izstāde ieguva nosaukumu SILMO ( Salon International de la 

Lunetterie, de l’Optique Oculaire )

• 1970. gadā Mido Milānā 

• 1971. gadā par SILMO interesi sāk izrādīt tādi modes giganti kā Christian Dior, 

Pierre Cardin un Paco Rabanne



https://www.mido.com/en/wmido/single/50-years-of-MIDO,-50-years-of-history-and-growth--in-

the-international-eyewear-industry/31123

Nedaudz no izstāžu vēstures



Briļļu kā stila priekšmeta evolūcija

• 1920 Sems Fosters Atlantas pludmalē sāk pārdot pirmās masveidā ražotās saulesbrilles.

• 1930 vienkāršas apaļas un aviatora stila saulesbrilles tiek popularizētas holivudas filmās

• 1940 modē nāk biezi, krāsaini ietvari

• 1950 Merlina Monro un Odrija Hepberna ievieš modē «kaķacis»

• 1960 lieli kantaini ietvari visās varavīksnes krāsā kļūst populāri gan sievietēm, gan vīriešiem

• 1970 visi valkā oversize apaļas brilles ar tonētām lēcām

• 1980 aviatora stils kļūst par globālu trendu

• 1990 populāri cilvēki sak nēsāt neliela izmēra taisnstūra brilles un visi seko šim trendam

• 2000 modē nāk gigantiskas mušas acis

• 2010 retro stila brilles kā kaķacis un aviators atkal nāk modē

• 2020 atgriežas 90to gadu nelielā izmēra brilles

https://www.zennioptical.com/blog/the-history-of-sunglasses-the-journey-from-function-to-fashion/



https://www.zennioptical.com/blog/the-history-of-sunglasses-the-journey-from-function-to-fashion/

Briļļu kā stila priekšmeta evolūcija



Lielākās nozares izstādes

https://gmsunglasses.com/eyewear-trade-shows-the-ultimate-guide-of-optical-fair-worldwide/



Lielākās nozares izstādes



Darbs izstādēs

• https://www.mido.com/en/wmido/single/50-years-of-MIDO,-50-years-of-history-and-growth--in-the-international-eyewear-

industry/31123



Darbs izstādēs
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