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Ietvaru un saulesbriļļu izvēli noteicošie faktori 

Autorei svarīgi bija salīdzināt un izprast atšķirības klientu motivācijā, izvēloties optisko briļļu 

ietvaru, vai saulesbrilles, noskaidrot, cik lielā mērā katrs no faktoriem ietekmē izvēli, pirms 

tiek iegādāts optiskais ietvars, vai saulesbrilles. 

Literatūrā ir informācija par to, ka liela nozīme ir kvalitātei, dizainam un materiālam, to īpaši 
uzsver Lielbritānijas patērētāji. Ķīnas, Indijas un Meksikas briļļu lietotāji min, ka primārā 
izvēle ir balstīta uz kvalitāti. (Chan,  2021). Amerikas Savienoto valstu pircēju izvēles rezultāti 
parāda, ka svarīga ir cena un ērtums (Staff, 2014). 

 

 

(Chauhan, 2013) 



 
 
 
Darba mērķis: noskaidrot klientu izvēli noteicošos faktorus, izvēloties optiskās brilles 
un saulesbrilles.  
 
 
Darba uzdevumi:  
apzināt un analizēt zinātniskas publikācijas un nozares literatūru; 
izzināt briļļu izvēli noteicošos faktorus, kādā optikas salonā, Valmierā, izmantojot 
autores veidoto strukturēto anketu; 
apkopot aptaujas rezultātus, izvirzīt secinājumus. 
  
Hipotēze: estētika un stila aspekti ietekmē ietvara izvēli, ne mazāk, kā citi izvēli 
noteicošie faktori 
 
Metodes: lai sasniegtu izvirzītos darba mērķus un uzdevumus, autore izmanto 
bibliogrāfijas metodi un pašas izveidotu strukturēto anketu.  
 



Zinātniskais aparāts 

Autores anketas veidošanas procesā autore sastādīja dažādu veidu jautājumus. Papildus 

tam, tika veikts pilot pētījums. Tika aptaujāti 4 cilvēki. Šo anketu datus autore 

neizmantoja savā pētījumā, bet tas bija labs pamats anketas uzlabošanai. 

   

Tālāk sekoja pieteikuma iesniegšana Ētikas komitejai. 15.03.2023. tika gūts pozitīvs 

atzinums, lai uzsāktu anketēšanas procesu. Lēmums Nr. 36 

 

Autore pētījumā izmantoja kvantitatīvo datu vākšanas metodi.  

Anketa ir strukturēta, sastāv no 11 jautājumiem, latviešu valodā, papīra formātā.  

 

 







Respondenti un pētījuma bāze: 

Aptauja tika veikta 2023. gada martā un aprīlī, Valmierā, kādā optikas salonā, ar mērķi 

aptaujāt 100 respondentus.  

 

Kopumā tika aizpildītas 74 anketas, 65 tika atzītas kā derīgas, 9 nevarēja izmantot, jo 

tās nebija atbilstoši atzīmētas un 13 anketu aizpildīšana tika atteikta.  

No visiem aptaujātajiem 65 respondentiem 38 ir sievietes un 27 vīrieši.  

 

Vidējais vecums respondentiem ir 34 ± 7 gadi (vecuma diapazons no 18 

līdz 56 gadiem). 
 

   

 

 

Respondentu ar redzes problēmām 
sadalījums pēc dzimuma 

 

Pamata optikā pieejamo korekcijas 
līdzekļu izvēles sadalījums respondentu 

vidū 

 



 

 

Redzes korekcijas briļļu iegādes iemesli  

Rezultāti 



Optisko briļļu iegādes paradumi  



Saulesbriļļu iegādes paradumi 



 

 

Katra faktora nozīme, pieņemot lēmumu iegādāties optisko ietvaru 



Katra faktora nozīme, iegādājoties saulesbrilles 



Katra faktora nozīme, iegādājoties zīmola ietvaru un saulesbrilles 



Respondentu sieviešu un 

vīriešu katra faktora 
nozīme, iegādājoties 

optiskās brilles 
 



Respondentu sieviešu 
un vīriešu katra 
faktora nozīme, 

iegādājoties 
saulesbrilles 

 



Secinājumi 

 

72% aptaujāto respondentu primārais optisko briļļu iegādes iemesls ir redzes korekcija, tikai 24% 
aptaujāto atzīst, ka brilles izvēlas kā stila elementu. 

48% aptaujāto optiskās brilles iegādājas reizi gadā vai biežāk, savukārt tikai 33% aptaujāto 
saulesbrilles iegādājas reizi gadā vai biežāk. 

Būtiskākie faktori lēmuma pieņemšanā par optisko ietvaru iegādi ir: cena, kvalitāte, ērtums un 

izdevīgs piedāvājums, ko atzīmējusi procentuāli lielākā daļa aptaujāto. Par zīmola ietvara 
iegādi ir: kvalitāte, elegance un stils.  

Būtiskākie faktori lēmuma pieņemšanā par saulesbriļļu iegādi ir: cena, kvalitāte un izdevīgs 

piedāvājums. Par zīmola saulesbriļļu iegādi ir  kvalitāte, stils, elegance, atpazīstamība un 
prestižs. 

Sieviešu vidū cena, kvalitāte, forma un izdevīgs piedāvājums ir primārie nosacījumi ietvaru 
iegādē. Vīriešu vidū primāra nozīme ir cenai, kvalitātei, izdevīgam piedāvājumam un 
ērtumam.  

Sieviešu vidū cena, izdevīgs piedāvājums un ērtums ir primārie parametri saulesbriļļu iegādē. 
Vīriešu vidū cena, kvalitāte, izdevīgs piedāvājums ir primārie parametri saulesbriļļu iegādē.  
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Paldies par uzmanību! 


